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Wir méchten Sie auch in diesen

besonderen Zeiten unterstitzen. ™ U !
Deshalb stellen wir Ihnen eine IHR GESCHAFT
Onlinekampagne zur Verfigung, ‘ ‘
die Sie ganz einfach fur lhre ei-

gene Facebook-Seite (iberneh-

men kénnen. .=

Die Kampagne soll Ihren Kunden : Google
vermitteln, dass Sie auch weiter-

hin fUr sie da sind, und ihnen alle
Bedenken im Hinblick auf einen m n

Besuch bei lhnen nehmen. Im

Fokus stehen hier deshalb die MEHR SICHERHEIT
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jetzt noch strengeren Hygiene- PRI | opmKER?

maBnahmen. Die Postings verlin- ; B

ken zu Ihrer individuellen Lan- p |

dingpage, auf der |hre Kunden _ | A 4

alle Informationen dazu finden. L8 ]
i

Mit der Durchfihrung der Kampagne, die ausschlief3-
lich Innungsbetrieben zur Verfligung steht, wurde unser
Partnerservice socialPALS beauftragt.

» einmalige Anmeldung in ca. zehn Minuten auf der socialPALS-Plattform

lhre Vorteile: ; ‘Q
* professionelle Onlinekampagne ohne vorheriges Social-Media-Know-how q

* komplette Kampagne mit nur einem Klick starten
* individualisierte Landingpage mit Ihren Kontaktdaten hinterlegt ¢ o o
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. Verschau Posting JETZT ZUM |
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Indem Sie den Redaktionsplan mit nur einem
Klick bestatigen, starten Sie die Kampagne.
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ShiElRENE https://app.socialpals.de/invite/abersicherzumoptiker [iEURE IR =10
und Optikeraccount erstellen. Mit nur einem Klick den Redaktionsplan iibernehmen und
zwolf Wochen lang vollautomatisierte Kundenansprache genieBen.




~Aber sicher zum Optiker“-Kampagne

Auf Wunsch des Ausschusses fir Offentlichkeitsar-
beit und Marketing hat die zustédndige Abteilung des
ZVA in Zusammenarbeit mit der Agentur Butter und
der Social-Media-Plattform socialPALS eine Kampa-
gne zur Unterstiitzung der Kundenkommunikation in
Corona-Zeiten entwickelt. Sie startet am 13. Juli und
endet am 30. September. Kern der MaBnahme bildet
ein Master-Redaktionsplan mit Facebook-Posts, der
Innungsbetrieben kostenfrei zur Verfligung steht.
Die Unternehmen kénnen den Redaktionsplan mit

einem Klick fir ihre eigenen Facebook-Accounts

augenoptische Dienstleistungen und Produkte
geht. AuBerlich tritt der Betrieb als Absender auf,
Verbraucher werden bei Interesse zu einer Lan-
dingpage gefiihrt, die dessen Logo und Lokali-
sation per Google Maps zeigt. Uber ein Formular
haben die Kunden zudem die Mdglichkeit, um ei-
nen Riickruf zwecks Terminvereinbarung zu bitten.
Weitere Informationen gibt es bei den Landesin-
nungen und Landesinnungsverbdnden oder unter

www.zva.de/corona-kampagne.

tibernehmen, auto-
matisch werden dann
wahrend der nachsten
zwolf Wochen orga-
nische Posts liber den
betriebseigenen Kanal
ausgespielt. In der ers-
ten Phase stehen da-
bei die betrieblichen e
HygienemaBnahmen
im Vordergrund, be-
vor es in der zweiten

Phase vermehrt um
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Neuauflage der ZVA-Flyer

Die verschiedenen Flyer des ZVA wurden
nach und nach an das neue Corporate
Design des Verbandes angepasst und zum
Teil auch inhaltlich aktualisiert. Erhaltlich
sind nun: ,Was Ihr Optometrist fir Sie tun
kann”, ,Kontaktlinsen vom Augenoptiker”,
~Kurzsichtigkeit bei Kindern” sowie ,Augen-
innendruckmessung beim Augenoptiker”.
Der Flyer , Augenoptiker als Beruf” folgt und
wird in Kiirze ebenfalls wieder verfligbar
sein. Von allen anderen Titeln gibt es noch

Restexemplare im alten Design, sobald ihr
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Kontaktlinsen
vom
Augenoptiker

Unsichtbare Sehheler o jocen Anspruch

Bestand sich dem Ende ndahert, werden auch
diese Uberarbeitet und neu aufgelegt. Die
Broschiire ,Sehteste und Funktionsprifun-
gen beim Augenoptiker” wird - unabhéngig
vom Design-Relaunch - ohnehin regelmaBig
aktualisiert und um weitere Sehteste, die
Augenoptiker durchfiihren diirfen, erganzt.
Samtliche Flyer kdénnen bei llka Schéfer
(i.schaefer@zva.de) bestellt werden, die
Konditionen und PDF-Dokumente zur
Ansicht finden Sie im Mitgliederbereich auf

www.zva.de, Downloads - ZVA-Flyer. m



